
Le RSEQ (RØseau du sport Øtudiant du QuØbec) ne mØna-
gera pas ses efforts cette annØe pour contrer le marketing 
des boissons Ønergisantes et des boissons gazeuses auprŁs 
des 13-17 ans, par le biais de son projet Gobes-tu ça ? 1

Toujours dans l�objectif de sensibiliser, d�Øduquer les jeunes 
et de dØvelopper leur esprit critique à l�Øgard du marketing 
rusØ de ces boissons, le RSEQ lance une nouvelle campagne 
de contremarketing fort originale dans les Øcoles.

Une trilogie impliquant les jeunes 
Durant l�annØe scolaire qui s�amorce, le site Internet www.
moncarburant.ca proposera aux 13-17 ans une trilogie, dont 
chaque Øtape les invitera à user de leur imagination en par-
ticipant à divers concours. Ces concours permettront aux 
jeunes de contribuer à dØvelopper l�image de marque d�un 
personnage dont la popularitØ s�est vue dØcroitre durant les 
derniŁres annØes : la fontaine d�eau !

Chaque Øtape sera prØcØdØe d�une vidØo qui prØsentera 
l�enjeu derriŁre le concours, accompagnØe d�un court texte 
qui fera le parallŁle avec le marketing intensif des boissons 
Ønergisantes et des boissons gazeuses et suscitera le ques-
tionnement. En�n, les jeunes pourront inviter leur entourage 
à voter pour leurs crØations.

�  3 Øtapes, 3 Øpisodes animØs, 3�affiches. 
Chaque Øtape est dØvoilØe lorsque la 
prØcØdente est terminØe.

Des boissons qui 
donnent de l’Ønergie...

1  Ce projet est �nancØ par QuØbec en Forme.




