Le RSEQ (R@seau du sport gtudiant du Qu@bec) ne m@dna-
gera pas ses efforts cette ann@e pour contrer le marketing
des boissons @nergisantes et des boissons gazeuses auprts
des 13-17 ans, par le biais de son projet Gobes-tu ¢ca ? *

Toujours dans | objectif de sensibiliser, d @duquer les jeunes
et de d@velopper leur esprit critique | @gard du marketing
rus@ de ces boissons, le RSEQ lance une nouvelle campagne
de contremarketing fort originale dans les @coles.
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1 ce projet est nanc@ par Qudbec en Forme.

Burant | annge scolaire qui samorce, le site Internet www.
moncarburant.ca proposera aux 13-17 ans une trilogie, dont
chaque Qtape les invitera user de leur imagination en par-
ticipant divers concours. Ces concours permettront aux
jeunes de contribuer d@velopper limage de marque d un
personnage dont la popularitd s est vue ddcroitre durant les
dernitres anng@es : la fontaine d eau !

[:haque Ptape sera pr@dc@dde d une viddo qui pr@dsentera
I enjeu derrikre le concours, accompagng@e d un court texte
qui fera le paralltle avec le marketing intensif des boissons
@nergisantes et des boissons gazeuses et suscitera le ques-
tionnement. En n, les jeunes pourront inviter leur entourage

voter pour leurs cr@ations.

‘- 3 Btapes, 3 @pisodes animds, 3 affiches.
Chaque @tape est ddvoilde lorsque la
prdc@dente est terminde.







